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JUSTIFICARE

GeArt (Reteua Oraselor pentru Creatie Artisticd) raspunde
necesitatii conturate printre institutiile culturale europene, supuse
aceleiasi provocari - maximizarea contributiei economice, sociale si
culturale pe care artele vizuale o pot avea in vederea asigurarii mult
mai facile a creatiei, prezentarii si exprimarii artistilor, managerilor
din domeniu, publicului larg, cat si pentru favorizarea accesului la
educatie si formare profesionald, prin participare la seminarii,
comunitati neconventionale, workshop-uri si programe de
cercetare si analiza.

Lansat si coordonat de catre Fundatia Municipala de Cultura
(Valladolid - Spania), proiectul CreArt a fost depus pentru prima
data in 2010, pentru apelul ,Programului Cultura 2007-2013", iar
in ultimile lunii s-a transformat intr-o solida retea de 14 parteneri
(orase si institutii), reprezentativa pentru diversitatea si bogatia
culturala a Europei.
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HARGHITA

1.Toti partenerii au experienta Tn dezvoltarea activitatilor
institutionale cultural-artistice.

2.Toti partenerii sunt implicati in promovarea creativitatii artistice
din arealul lor.

3.Toti partenerii dezvolta activitati n entitati teritoriale de
dimensiuni medii.

4. Toti partenerii au experienta in colaborarea europeana.



Partenerii CreArt, impartasesc, de asemenea, un obiectiv comun -
acela de a promova, pornind de la baza solida a realitatilor locale, o
oferta competitiva in spatiul creativ european si international, prin
imbunatatirea formarii profesionale, a schimburilor si expozitiilor
specifice artelor vizuale. Diversitatea retelei CreArt si efectul sau
sinergic sunt sursele ce definesc punctele forte ale proiectului.
Pornind de la varietatea culturilor si a contextelor, bazandu-se pe
un solid parteneriat public-privat, CreArt genereaza conturarea
unui ,curent cultural” folosindu-se de reteau creata.

incurajind creativitatea, atat in domeniul cultural, cat si in
societate, si dezvoltand in acelasi timp un sens al apartenentei la
valorile comune europene, GreArt ne va conduce spre constructia
unei puternice pozitii, Tn aceasi masura diversificata si Tnalt
competitivda pe piata culturald, care dispune de un potential
incredibil (dovedit de studiile UE, dezvoltate de KEA, precum
Economia Culturii in Europa, efectuat in 2006 si Impactul Culturii
asupra Creativitatii, efectuat in 2009).

Suntem convinsi ca in vremurile dificile prin care trece Europa este
nevoie de coordonarea politicilor, actiunilor si metodelor comune
de lucru. Mai mult, in contextul actual, relevanta proiectului CreArt
este chiar mai mare, de cand cultura isi manifesta rolul sau
important in fundamentarea responsabilitatii si civilizatiei
europene, care va

contribui la necesitatea ,posesiei personale” a spatiului UE (Guide
for Citizen Participation in the Development of Local Cultural
Policies, Pascual, J. and Dragojevic, S. 2007). GeAt are
convingerea ca actiunile sale culturale sustin si incurajeaza
dezvoltarea economica, existand insa provocari de infruntat, la care
CGreArt trebuie sa faca fata prin: acces la finantare si sustenabilitate;
modele de management adaptabile; programe de mobilitate;
participari publice sau recunoasterea artistilor locali; acces in lumea
artelor din Europa si incadrarea in tendintele actuale; adaptarea
activitatilor la Tehnologia Informatiei.

in contextul acestor provociri, CreArt propune un demers simplu si
sustenabil, bazat pe o directa comunicare si relationare intre
principalii participanti la procesul creativ, utilizand pentru aceasta
resurse locale si pornind de la colaborarea initiala din spatiul UE.



OBIECTIVELE
PROIECTULUI

1.Sprijinirea creativitatii prin schimb de experienta, bune practici si
activitati

comune 1in randul artistilor, gruparilor si asociatiilor artistice,
operatorilor culturali, cercetatorilor, entitatilor de profil si societatii
civile, institutiilor educative si publicului general, provenit din
diferite tari si traditii culturale diverse, incluzand aici si schimburile
dintre generatii.

2.Promovarea explorarii culturale in cadrul grupurilor tinta,
incurajarea dezvoltarii

mostenirii culturale a Europei.

3.Dezvoltarea unor metodologii comune de formare pentru grupuri
specifice (copii,

tineri si adulti) ce promoveaza creativitatea, ca si aptitudine pentru
dezvoltarea personala.

4 Stabilirea unui sistem permanent si profesional de mobilitate,
schimburi si

experiente comune de munca fintre artisti si managerii culturali.
5.ldentificarea unei metodologii de management profesional care
sd genereze

organizatii culturale sustenabile Tn orasele mijlocii, sustinand
parteneriatele public-private si participarea societatii civile.
6.Sprijina retelele de creativitate in randul oraselor de dimensiune
medie.

7.Dezvolta si utilizeaza mai bine instrumentele tehnologice pentru
schimbul de

creativitate si pentru managementul resursei culturale.
8.Realizeaza si standardizeaza sisteme de analiza si cercetare in
cadrul

politicilor culturale de la nivel local, cu scopul de a maximiza
durabilitatea proiectului si a resurselor sale financiare in viitor.



METODOLOGIE

Metodologia stabilita in CreArt se concentreaza pe 5 arii:

1.ldentificare

Identificarea mentionata va cumula totalitatea proceselor menite sa
echilibreze claritatea necesitatii cu potentialul beneficiu.

Concentrandu-se pe acesta, vom identifica persoanele fizice,
comunitatile si institutile care vor manifesta cea mai mare
capacitate de inovatie artistica si potential de excelenta. Vom
examina sase domenii de practica, care vor constitui Tmpreuna
"nucleul creativ", valorile culturale care trebuie sa fie construite si
sprijinite de catre fiecare oras si anume :

1.artisti si comunitati artistice,

2.manageri culturali

3. curatori

4 critici de cultura/ jurnalisti

5.comisionari, galeristi, colectionari, industrii creative, antreprenori
6.educatori

De asemenea, vom identifica artistii care vor participa la expozitiile
itinerante si programele de formare.

Concentrandu-se pe claritatea necesitdtii, vom identifica indivizii,
comunitati

si organizatii pentru care interventia retelei vizate va fi capabila sa
dea rezultate artistice, sociale si/sau economice pozitive. Acestia
pot fi studenti, persoane in varsta, scolari, persoane cu handicap
sau alte grupuri pentru care activitatea si alfabetizarea artistica Tti
pot imbunatati stilul de viata si conectivitatea cu comunitatea mai
larga. Scopul nostru este de a crea o retea de comunitati tinta si de
institutii care vor actiona in calitate de parteneri ai retelei CreArt si
ne vor permit realizarea unor expozitii itinerante precum si
perfectionarea, testarea si masurarea impactului interventiei
noastre.



2. Formare si inovatie

Odata ce "nucleul creativ’, comunitatile tinta si cele mai bune
practici au fost identificate de catre parteneri GreArt, astfel incat
prin intermediul retelei noastre vom promova cele mai bune, mai
inovative practici artistice, de management, precum si practicile de
informare.

Vom implementa programe de instruire in vederea impartasirii
acestor practici de-a lungul retelei noastre. Vom disemina cele mai
bune practici cu scopul stimularii creativitatii in industriile conexe.

3. Schimb

Procesul initierii diverselor oportunitati de formare, mai ales prin
intermediul sistemelor de mobilitate permanenta, va duce la
schimbul de modalitatii de Tintelegere a creatiei vizuale,
imbunatatirea managementului artei vizuale, o formare artistica
mai profunda in sectoarele "nucleului creativ’ si de-a lungul
comunitatilor tinta ale retelei.

Ca o retea a oraselor de dimensiune medie, avem convingerea ca
abilitatea noastra de a incuraja relatiile complexe intercomunitare
oferd un avantaj deosebit precum si un posibil efect pe termen lung
al proiectul nostru Tn domeniul creatiei artistice si a creativitatii in
general.

4. Analiza

Pe langa programele de instruire, inovare si de schimb, CreArt va
cerceta si analiza mediul cultural si cel creativ al oraselor partenere.
Astfel se va Tmparti acel capital economic si social generat de
programul nostru spre Agenda Lisabona, intarind astfel capitalul de
cunoastere al Europei.

Diseminarea concluziilor obtinute din studiile efectuate va fi
realizata in timp real, astfel asigurandu-se instruirea pe parcursul
desfasurarii proiectului. Aceasta ,invatare activa” va fi promovata
prin seminarii, conferinte si prin intermediul unui document de
cercetare, care va explora si identifica cele mai bune practici in
promovarea creativitatii. Aceste sarcini vor fi realizate impreuna cu
partenerul asociat care va lucra direct cu universitatile si mediul
academic.



5. Diseminare si expozitii
in cazul zonelor urbane de dimensiune medie, folosind metode de
diseminare si tehnologii noi, vom plasa creativitatea in centrul
dezbaterilor, implicand artistii, operatorii culturali, industria
creativa, si publicul, oferind experienta directa privind diversitatea
culturala curenta a Europei si a potentialului creativ.

Informatia va fi diseminata in trei feluri: prin structurile interne ale
retelei, online si fatd-n - fata prin activitatile retelei. Expozitiile
Anuale CreArt, Ziua Creativitatii Artistice din Europa, Ambasadorii
CGreArt si Think-Tank-ul Ideilor Creative vor juca un rol crucial in
diseminarea experientelor de cunoastere ale retelei, in acelasi timp
prezentaind modul in care se poate maximaliza impactul muncii
efectuate de retea asupra comunitatii.

PLAN DE LUCRU

Metodologia CreArt este reflectata intr-un plan de lucru cu 5
activitalli individuale, care servesc unui scop comun:
a)Coordonarea, managementul si evaluarea proiectelor

b)Analiza modelelor de management care sprijinda arta vizuala si
creativitatea Tn Europa:

- Cercetarea modelelor europene care promoveaza creativitatea

- Conferinte si intruniri cu tematica cooperarii culturale

- Seminarii pentru artisti/ manageri culturali

c)Programe de instruire, inovare si experimentare pentru
promovarea creativitatii

- Artistii Locali

- Program educational pentru promovarea creativitatii in randul
locuitorilor

- Ateliere artistice

- Intruniri pentru artisti/ manageri culturali

d)Expozitii Mobile GreArt in Europa

e)Diseminarea si transferul activitatilor si a rezultatelor

- Ziua Creativitatii Artistice in Europa

- Reteaua Ambasadorilor CreArt



GRUPUL TINTA.
IMPACT

CreArt urmadreste participarea directa si activa a 3 grupuri tinta
importante:

1.Toate sectoarele reprezentate in “Creative Core” (vezi sectiunea
de identificare), materie culturalda eseniala pentru proiect.
2.Comunitati educationale (Universitati, scoli...) si mass media.
3.Publicul larg, grupuri specifice si comunitati sociale (copii, tineri,
aduli, persoane in varsta, voluntari....)

Grupul tinta Tsi va asuma trei pozitii diferite (de beneficiari,
colaboratori sau ca participanti ai potentialului "Creative Core” la
doua nivele diferite (teorie si practica a creativitaJii artistice).

Vor lucra ca o echipa unita, Tncurajand multiple feedbackuri intre ei
si dand nastere la noi experiente de cunoastere.

Impact

Promovarea creativitatii artistice ( expozitii, grupuri de lucru)

Participarea:

e Sectoarelor “Creative Core”

e Artistilor aflati in formare (beneficiari): artistii selectati pentru
diferite activitati vor avea oportunitatea de a intalni colegii din alte
culturi traditionale si personalitati de succes a creativitatii artistice
europene, incurajdndu-se stabilirea relatiilor cat mai stranse si
inceputul unor noi proiecte.

e Profesorilor in scoli, ghizilor din centrele culturale si mass -
mediei (colaboratorilor): Acestia vor contribui la cunoasterea artei
cdtre cetdteni.

e Publicului larg, grupurilor specifice si comunitatilor sociale(
beneficiarilor), care vor avea acces la activitatile GeArt, prin
intermediul unui proiect care implica participarea directa in vederea
garantarii integrarii retelei proiectului prin societate si promovarea
unei relatii Tntre public si artistii contemporani ai artei vizuale.

Analiza creativitalJii artistice (cercetare, seminarii, discutii....)



Participarea :

- Sectoarele “Creative Core”

- Universitatile din orasele colaboratoare GreArt (colaboratori)

- Studentilor cu studii post graduale (beneficiari): Ei vor lucra la un
studiu de o importantda majord pentru creativitatea europeana si
economie

e Mass Media: vor colabora in diseminarea si revizuirea activitatilor
GreArt.

e Managerii culturali, publici si privati (beneficiari): Generarea de
proiecte complementare si surse posibile de finantare alternativa.
Instrumentele de analiza vor favoriza benchmarking- ul  si
diseminarea bunelor practici.
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Museos y Exposiciones
Fundacion Municipal de Cultura
Ayuntamiento de Valladolid
Tel. 00 34 983 426264

www.creart-eu.org

exposiciones@fmcva.org
creart@fmcva.org
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